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шинстве своем пришли к пониманию, что их товар 
хоть каким-то образом должен отличаться от товара 
конкурента, чтобы покупатель легче и быстрее нахо-
дил его на полках. Особенно актуально это для тех 
производителей, чьи продукты имеют множество ана-
логов и не имеют собственного ресурса, чтобы выде-
литься, дистанцироваться от товара конкурента. Ос-
новываясь на данных анализа деятельности промыш-
ленных предприятий Самарской области, мы можем 
сделать вывод о том, что процессы брэндинга и 
брэнд-менеджмента развиваются на промышленных 
предприятиях. Россия стоит на пороге вступления в 
ВТО, и те предприниматели, которые сегодня не по-
заботятся о строительстве собственного брэнда, в 
ближайшем будущем будут отброшены с лидирую-
щих позиций отечественными и зарубежными конку-
рентами. 

Проблема освоения концепции брэндинга акту-
альна не только в академическом, научном, но и в 
практическом плане для успешного развития россий-
ского бизнеса. 

Многие российские производители имеют доста-
точный производственный и экспортный потенциал 
для выхода на международные рынки. И самое эф-
фективное оружие при завоевании новых рынков - 
брэндинг будет использован ими с наибольшей эф-
фективностью. 

Качественные российские товары могут стать 
брэндами при правильной организации маркетинго-
вой и коммуникативной деятельности и даже, воз-
можно создание нескольких глобальных брэндов, ко-
торых у нас пока нет. 

Исследования показывают, что исключительно 
важное значение для формирования брэнда в созна-
нии российского потребителя имеет словесный товар-
ный знак (brand name), так как он является наиболее 
сильным и запоминающимся "идентификатором" 
конкретного товара. И.В. Крылов в книге "Маркетинг 
(социология маркетинговых коммуникаций)" пишет: 
"Наиболее эффективен для России путь создания 
сильного брэнда на основе личного имени, поскольку 
он позволяет не только обеспечить 100-процентную 
узнаваемость, но и придать имени символическое 
значение качества и престижности товара''. По мне-
нию различных экспертов в России приверженность к 
иностранным названиям исчезает, и большинство 
производителей предпочитает давать русские имена 
своим товарам. Многие из них уже обладают призна-
ками брэнда (пиво "Балтика", шоколад "Красный Ок-
тябрь". "Майский чай", сигареты "Петр 1", туалетная 
вода "Цветы России"). 

Опросы потребителей подтверждают стабильное 
увеличение популярности отечественных брэндов, 
особенно продуктов питания, причем ориентация по-
требителя на тот или иной брэнд зависит от его соци-
ального положения. В России уже начинают очерчи-
ваться социальные группы, ориентируясь на которые 
можно продвинуть товарную марку, поэтому поиск 
незанятых рыночных ниш так важен для формирова-
ния брэнда. При этом запоминающийся рекламный 
слоган также является сильным средством воздейст-
вия на потребителя. Он может быть как корпоратив-
ным ("Россия - щедрая душа"), так и относящимся к 

конкретной товарной марке ("Шок - это по-нашему"). 
Кроме того, успешно способствует созданию сильно-
го брэнда изобразительный товарный знак (brand-
image), особенно если он совпадает с рекламным об-
разом фирмы в средствах массовой информации. 

Таким образом, в России активно идёт процесс 
развития системы брэндинга, формирующей и укреп-
ляющей национальные брэнды. Но существует ряд 
негативных факторов сдерживающих данные тенден-
ции и особенно процесс становления международных 
(глобальных) брэндов: 

1) скептическое отношение некоторых россий-
ских руководителей к западным технологиям брэн-
динга, несмотря на то, что они доказали свою жизне-
способность и эффективность; 

2) постоянная нехватка средств на маркетинг;  
3) несовершенное российское законодательство 

по охране товарных знаков. 
Однако, несмотря на сдерживающие факторы, 

брэндинг на российском рынке развивается, многие 
отечественные предприятия накапливают все больше 
опыта, пытаются исследовать потребительское пове-
дение, чтобы определить верный подход к позицио-
нированию своих брэндов 

Всё больше российских предпринимателей, пе-
ренимая зарубежный опыт построения брэндинга на 
предприятии, осознают, что брэндинг является важ-
нейшим конкурентным преимуществом, которое 
можно и нужно использовать при выходе на мировые 
рынки. Брэнд, брэндинг и Брэнд-менеджмент высту-
пают основой для формирования и развития экспорт-
ного потенциала, а экспорт может дать дополнитель-
ные ресурсы, которые при их целенаправленном и 
эффективном использовании могли бы стимулировать 
экономический рост. 
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При переработке полимерных материалов специ-

ального назначения методом экструзии очень важным 
технологическим параметром является температура, 
которая возникает в материале как за счет тепла, под-
водимого через корпус, так и за счет внутреннего тре-
ния. Для таких материалов верхняя граница, до кото-
рой может разогреться материал, определяется безо-
пасностью процесса, т. к. при дальнейшем повыше-
нии температуры, начинается химическое разложе-
ние, приводящее к взрыву. 

Для оценки температурных разогревов рассмот-
рим движение материала в канале шнек-винта, раз-
вернув его на плоскости. 

Математическая постановка задачи с учетом ли-
нейной зависимости вязкости материала от темпера-
туры µ=µ0+βT имеет вид [ ]1  
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 - профиль скорости плоскопараллель-

ного течения (течение Куэтта); h - высота канала;µ0 – 
вязкость среды при начальной температуре; β - коэф-
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Вначале рассмотрим случай с постоянной вязко-
стью. С учетом принятых обозначений математиче-
ская постановка задачи приводится к виду 
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(0 ≤ ξ ≤ 1; 0 ≤ x ≤ ∞ ); 
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Рассмотрим первоначально случай с постоянной 

вязкостью µ=µ0. Решение краевой задачи (5)-(8), сле-
дуя ортогональному методу Л.В. Канторовича, в пер-
вом приближении разыскивается в виде [2],[3] 
 T (x, ξ) = ξ (T2 – T1) + T1 + f1 (x) 1ϕ (ξ),    (9) 
где f (x) – неизвестная функция; ϕ1(ξ) = (1- ξ )ξ - коор-
динатная функция. 

Соотношение (9) точно удовлетворяет гранич-
ным условиям (7), (8). Неизвестную функцию f(x) 
найдем так, чтобы удовлетворялось уравнение (5). 
Для этого составим невязку уравнения (5) (полагаем, 
что развитие температуры в потоке жидкости проис-
ходит за счет теплоты трения, т. е. T1=T2=T0): 
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Потребуем ортогональность невязки к коорди-
натной функции ϕ1(ξ): 
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Определяя интегралы, приходим к следующему 
обыкновенному дифференциальному уравнению: 
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После определения интегралов уравнение (10) 
примет вид: 
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Разделяя переменные в уравнении (12), получим: 
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Решение уравнения (13) будет: 
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где С – постоянная интегрирования. 

Для неизвестной функции f1(x) из (14) получим 
формулу 
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Постоянная C1 находится из начального условия. 
Для этого составляется интеграл взвешенной невязки 
в начальном условии: 
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Решение задачи в первом приближении принима-
ет вид 
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Формула (17) полностью совпадает с решением в 
первом приближении, полученным в работе [1] путём 
совместного использования интегральных преобразо-
ваний Лапласа и метода и Бубнова-Галеркина. 

Найдём решение задачи (1), (4) для случая, когда 
вязкость среды является линейной функцией темпера-
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туры. Составляя невязку уравнения и требуя ортого-
нальность невязки к координатной функции ϕ1(ξ), 
получим 
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 Решение последнего уравнения имеет вид 
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Формула для определения постоянной интегри-
рования С1, учитывая начальное условие (2), прини-
мает вид  
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Решение задачи в первом приближении записы-
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Если положить β=0, то формула (19) полностью 
совпадает с формулой (17). 

Найдём решение конкретной задачи теплопро-
водности при следующих исходных данных: r=0,05 м; 
h=0,02 м; a=10-7 м2/с; λ0=0,17 Вт/м К;  µ0=105 Па с;  
W0=ωr; ω=2πn;  l=2πrk=3,14 м, 
где r – радиус вала экструдера; n – число оборотов 
вала; k – число витков вала; ω - угловая скорость. 

Результаты расчётов температуры в теплоноси-
теле экструдере представлены на графике 1. Из анали-
за графиков можно заключить, что температурные 
разогревы в канале экструдера достаточно велики и 
могут достигать для некоторых материалов критиче-
ских значений в зависимости от оборотов шнек-винта. 
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График 1. Распределения температуры в экструдере с учетом  диссипации энергии  
(n – число оборотов экструдера) 
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Качество жизни и разнообразные его индексы 

используются для характеристики благосостояния и 
благополучия общества. В отличие от «уровня жиз-
ни», который характеризует только экономические и 
внешние условия существования человека, «качество 
жизни» отражает состояние самого человека в хозяй-
ственно-социальной реальности его фактической 
жизни.  

Очень важно, что качество жизни задает содер-
жательные основания для хозяйствования и экономи-
ки, является важнейшим внеэкономическим показате-
лем правильности и основательности региональной и 
локальной экономической политики. 

С одной стороны, качество жизни, представлен-
ное в показателях и индексах, определённое право-
вым образом в стандартах качества жизни, является 
прямым инструментом экономики. 

С другой стороны, качество жизни задается не 
столько уровнем жизни и понятиями монетарной эко-
номики, сколько сложностью и цветением разнооб-
разных форм организации жизни и труда, развиваю-
щими формами общения. 

С третьей стороны, использование категории ка-
чества жизни позволяет принять новую парадигму 
цивилизационного освоения жизни на территориях – 
парадигму обживания на территориях вместо более 
неприемлемой завоевательной и освоенческой пара-
дигмы. 

Определение курса на качество жизни россий-
ского населения как основу его промышленной и хо-
зяйственной политики позволяет подойти к решению 
проблемы того, как России преодолевать отсталость 
страны и набирать в ближайшие десятилетия необхо-
димую для мировой державы экономическую мощь. 

Необходимо развивать производство и промыш-
ленность не за счёт населения, а, наоборот, напрямую 
для улучшения жизни всего населения. 

Исходя из этого можно обозначить роль иннова-
ций в данном процессе – процессе развития производ-
ства и промышленности, повышении конкурентоспо-
собности российского производства.  

Динамичное социально-экономическое развитие 
многих стран мира, повышение качества жизни насе-
ления этих стран, их рывок в новый век стали оконча-
тельно основываться исключительно на инновациях, 
которые приняли стратегически важный характер. 

Инновация – это нововведение, процесс созда-
ния, распространения и использования новшеств. 
Слова «инновация» и «нововведение» по смыслу 
идентичны, вариант английского слова innovation – 
развивающийся комплексный процесс создания, рас-
пространения и использования новшества, которое 
способствует развитию и повышению эффективности 
работы фирм. 

Совокупность научно-технических, технологиче-
ских и организационных изменений, происходящих в 

процессе реализации нововведений, можно опреде-
лить как инновационный процесс, а период создания, 
распространения и использования нововведений на-
зывают инновационным циклом. 

Инновационные процессы рассматриваются как 
процессы, пронизывающие всю научно-техническую, 
производственную, маркетинговую деятельность 
производителей и, в конечном счете, ориентированы 
на удовлетворение потребностей рынка. 

Успехом нововведения является наличие новато-
ра – энтузиаста, обладающего энергией и стремлени-
ем довести свою идею до практических результатов, 
несмотря ни на какие препятствия. 

Инициаторы инноваций работают в условиях по-
вышенного риска, но при удачной реализации ново-
введений имеют запас «экономической прочности», 
который выражается в наличии портфеля новой кон-
курентоспособности продукции, более низких, по 
сравнению со средними, удельных издержек произ-
водства. 

Как свидетельствует статистика, деятельность по 
созданию и внедрению инноваций, несмотря на 
большой риск, характеризуется высокой прибыльно-
стью, в среднем более чем в 3 раза превышающей 
среднюю прибыль инвестиций в экономически разви-
тых странах. Эффективность инновационного процес-
са можно определить после его внедрения, поскольку 
только после появления новшества на рынке стано-
вится ясно, удовлетворяет ли оно новую потребность 
рынка или нет. 

Само понятие инновация отражает конечный ре-
зультат научно-производственной деятельности, по-
лучивший воплощение в виде нового или усовершен-
ствованного продукта, внедренного на рынке; нового 
или усовершенствованного технологического процес-
са, используемого в практической деятельности либо 
в новом подходе к социальным услугам, что в конеч-
ном итоге оказывает положительное влияние на кон-
курентоспособность производства товаров и услуг в 
стране и в результате – на уровень и качество жизни 
населения. 

По оценкам отечественных специалистов Россия, 
используя зарубежный опыт, вполне могла бы побо-
роться за 17 макротехнологий из тех 50-55, которые 
определяют потенциал развитых стран. Это авиаци-
онные и космические технологии, новые «мыслящие 
материалы» – керамика, металлы, полимеры, компо-
зиты, которые могут реагировать на окружающую 
среду, это и технология нефтедобычи и переработки, 
мембранная технология, электронноионные, плазмен-
ные технологии, технологии мониторинга природно-
техногенной среды, биотехнологии, рекомбинантные 
вакцины, атомная энергетика и топливные элементы, 
информационные технологии и др. 

Есть еще примерно 22-25 направлений, в кото-
рых можно рассчитывать выйти на мировой уровень 
через 5-7 лет. По оценкам специалистов Центра стра-
тегических инноваций только от экспорта наукоемкой 
продукции Россия ежегодно могла бы получать 120-
150 млрд. долл., что позволило бы улучшить показа-
тели, характеризующие экономическую составляю-
щую категории качества жизни: ВВП, ВВП на душу 
населения, доходы граждан и др. 


